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Thomas sucht das Markengesicht 2019.

17.04.2018 08:00 CEST

Thomas startet grof3e Familienkampagne

Die Thomas Familie soll Zuwachs bekommen: Ab sofort sucht die
Porzellanmarke auf ihrer Homepage unter www.mythomasfamily.de das neue
Markengesicht 2019. Dazu werden alle Thomas Fans aufgerufen, sich uber
ein Onlineformular zu bewerben und mit ihrem Konzept von Familie
vorzustellen. Das kann die klassische Mutter-Vater-Kind-Konstellation sein,
aber naturlich auch die grofse Patchwork-Familie, alleinerziehende Vater, der
coole Rocker, der seine Motorradgang als Familie versteht oder die grof’e WG
aus Freunden - Hauptsache einzigartig! Wichtig bei der Bewerbung sind zwei
bis drei tolle Fotos, die das Thema Familie illustrieren und zudem das liebste
Thomas Produkt einbinden.

Den Gewinner des Aufrufs kirt eine Jury im September. Der Hauptpreis
umfasst ein Shooting in Hamburg als neues Markengesicht und eine
Porzellanausstattung von Thomas im Wert von 1.500 Euro.Die Platze zwei bis
funf erhalten einen Gutschein fur den Thomas Onlineshop im Wert von je 500
Euro. Alle Gewinner sowie die kreativsten Einreichungen werden auf den
Social Media Kanalen von Thomas und auf der Homepage vorgestellt. Unter
dem Hashtag #mythomasfamily konnen alle Aktivitaten verfolgt werden.

Heute wie zur Grundung vor mehr als 135 Jahren entwickelt Rosenthal
Produkte, die durch Form, Funktion, Qualitat und Handwerkskunst bestechen,
die ein Stuck Kulturgut made in Germany sind und durch bestandige
Innovationskraft und Kreativitat Uberzeugen. Etablierte Grofden der
Architektur, des Designs und der Kunst wie auch die angesagtesten
Newcomer und Talente entwerfen avantgardistische Kollektionen fur den
gedeckten Tisch, die Freude am Schenken und das gehobene Einrichten.
Gefertigt werden die Kollektionen in den Werken Rosenthal am Rothbuhl in
Selb und Thomas am Kulm in Speichersdorf, die zu den weltweit modernsten


http://www.mythomasfamily.de

Produktionsanlagen der Porzellanindustrie zahlen und dank
zukunftstrachtiger Investitionen nachhaltig und ressourcenschonend
produzieren.

Die neue Rosenthal Interieur Mobelkollektion mit Esstischen, Stuhlen und
Sofas, die von der Asthetik und der besonderen Qualitit des Rosenthal
Porzellan inspiriert ist, sowie hochwertige Accessoires wie etwa Kleiderhaken
aus farbigem Porzellan und Armbanduhren bereichern die Rosenthal Welt um
Designobjekte, die weit Uber den klassisch gedeckten Tisch hinausgehen und
emotionale Akzente setzen.
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