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Rosenthal meets Versace - Medusa
Grande: Farbe Fuchsia, Bodenvasen,
Duftkerzen

Bitte beachten Sie die Sperrfrist bis 3.5.2021

Rosenthal meets Versace erweitert die beliebte Medusa Grande Kollektion
2021 um gleich mehrere Design-Objekte:

Zwei neue Grof3en
Neben den popularen Modellen in 15 cm und 21 cm GrofRe, wird es die
Medusa Grande Vasen ab sofort auch in 9 cm und 30 cm Grofse geben.

Neue Farbe Fuchsia

Satt glanzendes Bordeauxrot trifft auf feines Porzellan: Fortan wird es alle
Medusa Grande Vasen sowie die Gypsy Dose und die Break the Bank Spardose
in der neuen Farbe Fuchsia geben. Die verwendete Listerfarbe erzeugt ein
abwechslungsreiches Farbenspiel auf der Oberflache, sodass der Ton je nach
Lichteinfall zwischen warmem Fuchsia und metallisch schimmerndem Kupfer
changiert.

Kristallvase

Ein weiterer Zugang in der Medusa Grande Reihe ist eine Vase aus
transparentem Kristallglas in der Grofde 19 cm.

Bodenvasen

Die neuen 60 cm grofien Bodenvasen von Medusa Grande in Weif3, Schwarz
oder Gold sind das Highlight in jedem Interieur. Die Herstellung dieses
grofden 3D-Objektes in Porzellan erfordert ein hohes Maf} an Geschick im
Umgang mit dem fragilen Werkstoff.



Die Gold Version der Medusa Grande Bodenvase wird komplett von Hand
vergoldet.

Duftkerzen

Rosenthal meets Versace erganzt die Medusa Grande Kollektion 2021 um
exklusive Duftkerzen. Das Signature-Motiv von Rosenthal meets Versace - die
Medusa, ist hier mit hochwertigem natirlichen Oko Soja Wachs mit einer
intensiv frisch-blumigen Duftnote gefullt. Mit einer langen Brenndauer von
uber 40 Stunden setzen die Duftkerzen stilvolle Akzente im Interieur.

Erhaltlich in den Farben: Weif3, Gold, Silber, Fuchsia

Vom Porzellan-Pionier zum internationalen Designunternehmen

Gegrindet 1879, blickt Rosenthal auf seine langjahrige Firmengeschichte
zuruck. Auf die Geschichte von Vater und Sohn - des Grunders Philipp
Rosenthal Senior und des Visionars und umtriebigen Geists Philip Rosenthal
Junior. Der eine legte die Basis fur eine bereits damals moderne
Porzellanproduktion, der andere baute Rosenthal zu einer grofien Marke
internationaler Bekanntheit auf. Sein Credo: Eine Leidenschaft flir
alltaglichen Luxus und ein schlagendes Herz fur Design. Seit weit mehr als
100 Jahren entwerfen etablierte Designer, Klinstler sowie angesagte
Newcomer elegante Kollektionen von hochster Qualitat fur den gedeckten
Tisch ebenso wie exklusive Objekte, die den Lebensraum verschonern. Zu den
Kunden zahlen nicht nur Haushalte weltweit, sondern auch 800
internationale Restaurants und Hotels. Rosenthal ist bereits auf dem Weg der
griinen Transformation und hat 2022 den Bereich ,Corporate Sustainability”
etabliert. Das Unternehmen setzt sich aktiv fur Nachhaltigkeit ein, sei es beim
Umwelt- und Energiemanagement oder hinsichtlich der sozialen
Verantwortung. Zum Rosenthal Portfolio gehdren die Marken Rosenthal,
Hutschenreuther und Thomas sowie die Brandkooperationen Rosenthal
meets Versace und Swarovski x Rosenthal.Seit Juli 2009 ist der
Porzellanhersteller Teil der italienischen Arcturus Group.



